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BASES DA EMPRESA

1 1.1 Historico

O Mel Sao Braz, surgiu em 1983. E uma empresa familiar

1.2 Razdo de ser (porgue existimos)

A mel Sao Braz originou-se de uma paixao familiar pelas
colheitas e envase de mel. A razao de serda Sao Brazé o

fundada por um apaixonado por abelhas. José Alceu Perao,

quando criancga pediu para seu pai fizesse uma
caixinha para capturar um enxame. Em 1963 o menino (Alceu)
colocou o caixote em cima de um barranco

fruto do amor pelas abelhas e as colmeias que foi
passado de geracdes e resulta no processo cuidadoso de
producao e venda do produto.

onde capturou um pequeno enxame.

Depois disso ele ficava deitado préximo da pequena colmeia,
olhando as abelhas trabalhar. Nesta mesma época Alceu ja
acompanhava seu pai na colheita do mel.

- INSTITUTO FEDERAL
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1.4 Valores

Qualidade

Sustentabilidade

Paixao

Familia

Respeito ao Meio Ambiente

INSTITUTO FEDERAL

anta Catarina
ampus Lages

BASES DA EMPRESA
1 1.3 Missao

Proporcionar uma experiéncia diferenciada e servir um
mel de exceléncia preservando o seu sabor ao adogar a
mesa das familias.

1.5 Visao de futuro

O Mel Séo Braz tem como virtude ser
uma empresa reconhecida como
produtora de um mel de qualidade com
caracteristica e proposta unica,
oferecendo aos seus clientes e parceiros
uma relagcao duradoura,

com foco no crescimento e
responsabilidade

socioambiental.

_ LIDERE @ uma cooperacao IFSC, IPBeja e Orion




BASES DO PRODUTO
22.1 Mercado

Os beneficios do mel sdo diversos. E rico em nutrientes, atua como agente antioxidante e é uma 6tima fonte de energia. A
producdo apicola nacional ganhou forca com a pandemia e se beneficia com o crescimento da demanda externa.

Somente em marco deste ano (2021), o Brasil exportou US$ 17,5 milhdes, um crescimento de 164,3% na comparacdo com
marco de 2020. No primeiro trimestre, a receita com as vendas externas do setor alcancou US$ 48 milhdes, aumento de
212,8% frente ao mesmo periodo do ano passado. O mel natural puxou o desempenho do setor e foi o campedo de vendas,
com exportacdes de US$ 13,4 milhdes em marco de 2021 (93,6% do total). As ceras de abelha somaram US$ 1,1 milhdo no
mesmo periodo.

A CNA diz que, os Estados Unidos foram o principal mercado comprador dos produtos apicolas, com 70,7% do total. Em
seguida aparecem Unido Europeia (11,2%), Reino Unido (5,9%), Japao (4,7%) e Canada (2,8%). Juntos, esses paises foram
responsaveis por mais de 95% das vendas externas do setor.

O consumo de mel por pessoa é extremamente baixo no Brasil: cerca de 100 a 200 gramas per capita/ano, enquanto nos
paises europeus varia de 1 a 1,5 kg per capita/ano. Sendo assim, boa parte da producao é exportada.

Extensa area de mata nativa e a flora diversificada sao pontos fortes para a apicultura catarinense, mas o técnico da Epagri
Rodrigo da Cunha explica que nao é so isso. “Temos um trabalho de extensdao rural qualificado e uma tradicao de
associativismo que fortalecem a producao. Essa unido de esforcos esta sempre buscando novas oportunidades para o produtor
e para o mel catarinense”, observou. A soma de todos estes fatores e o cultivo de uma tradicao que passa de pai para filhos dao
identidade a apicultura catarinense. Ela é tao singular que em Santa Catarina ja sao produzidos 100 tipos diferentes de mel e
nao sé a partir da polinizacao das flores.

e |
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BASES DO PRODUTO

2.1 Mercado

Os apicultores de Santa Catarina tém um tipo diferente de mel para colher: o0 melato de bracatinga. Comum na regidao do
Planalto Sul do Brasil, Santa Catarina fica com a maior porcao da producao. O mel de melato e produzido pelas abelhas a partir
da coleta de secre¢des de partes vivas de plantas ou de excrecdes de insetos que se encontram sobre estas plantas.

Em Santa Catarina, as abelhas produzem o melato a partir das excre¢des de um inseto chamado cochonilha, que infesta as
arvores de bracatinga, normalmente entre os meses de janeiro e junho. O mel de melato de bracatinga € um dos principais meis
produzidos no estado, tradicionalmente, a cada dois anos, periodo em que corresponde ao ciclo de vida da cochonilha.

O mel de melato de bracatinga é classificado como de caracteristica unica, nao cristaliza e é de cor escura. Para o consumo
humano, além de excelente qualidade nutricional e rico em acidos com propriedades de acao anti-inflamatdria e antioxidante.
Santa Catarina conquistou no ano de 2021, a Indicacdao Geografica (IG) do Mel de Melato da Bracatinga na categoria
Denominacao de Origem do Planalto Sul Brasileiro. Esta € a quinta IG do territdrio catarinense. A certificacdao é concedida pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) e atesta que um produto sé tem aquelas caracteristicas porque é produzido
de determinada forma, ou porque tem notoriedade na producao.

e |
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BASES DO PRODUTO
2 2.2 Diferenciais

- Beneficios do mel de bracatinga - O mel de melato da
bracatinga possui quercetina e os acidos benzoico,
cafeico, clorogénico, ferulico e salicilico, compostos que
dao ao produto propriedades anti-inflamatérias,
antioxidantes e antitrombdticas.

2.4 Posicionamento

- Embalagem - Pureza do mel - Embalagem e rotulagem marcante;

2.3 Segmentacgao - Beneficios funcionais do mel de bracatinga;

2.3.1 - Demografico

Pessoa Fisica - consumidor final: - A experiéncia de consumo do mel de bracatinga fornecido
Sexo: Predominantemente Feminino; pela Sao Braz,

ldade: 20 a 30 anos;

Renda: Classe C+, B e A-; - Proporcionar momentos felizes na mesa das familias;

2.3.2 - Geografico

Regido Sul de Santa Catarina, Grande Floriandpolis vale do
Itajai e norte de Santa Catarina;

2.3.3 - Estilo de vida

Interessados em manter um estilo de vida saudavel e
valorizam o uso do mel na gastronomia.

e |
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3.1 Mensagem-chave

Viva esta doce experiéncia

INSTITUTO FEDERAL

anta Catarina
ampus Lages

ESSENCIA DA MARCA

3.2 Personalidade / Persona

Um maior alcance da marca € uma consequéncia do
engajamento de pessoas que se identificam com a
personalidade da sua marca.

A assinatura da marca é feminina e sofisticada. Exala
elegancia, estilo e prestigio. Assim como a alta classe,
requinte e charme sao os tragos mais associados a esta
personalidade da marca.

_ LIDERE @ uma cooperacgao IFSC, IPBeja e Orion




A MARCA GRAFICA

4

4.1 Assinatura

Para a criagcao da assinatura, foi realizada uma pesquisa no
site da empresa, em suas redes sociais e no mercado de mel
no Brasil. Assim nas assinaturas das embalagens foram
utilizadas as fontes em dois estilos.

Sendo a escrita MEL MELATO na fonte ROCKWELL, para
remeter a fonte utilizada na prépria marca SAO BRAZ e a
fonte MICHLAND, de facil leitura e moderna no seu conceito.

IMiel de Melato

Bracalinao

(4
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A MARCA GRAFICA

4.2 Padrao Cromatico

Para melhor analisar a importancia das cores na embalagem, e na decisdao de compra especificamente, € importante
tracar um panorama sobre a psicologia das cores e sobre o contexto dos habitos de consumo no mercado do mel. A cor
é uma forma de comunicagcdao em si, capaz de expressar sentimentos, ideias, contextos. Mas que, principalmente, é
capaz de criar ligagbes emocionais com seus publico-alvo, e atingir o objetivo quando conseguem criar ligagcdes
emocionais positivas entre as marcas, os produtos e os consumidores, influenciando as decisdes de compra. As cores
selecionadas foram:

Amarelo

Assim como o sol ilumina quando nasce, o amarelo também é uma cor que ilumina, que sorri, que esta sempre otimista;
Remete a cor do mel e da abelha;

Sentimentos;

Alegria, felicidade, otimismo, iluminacao, inteligéncia;

Marrom

Esta relacionada a terra e também a madeira. Transmitem um sentimento de aconchego;
Remete a cor do mel de bracatinga;

Sentimentos;

Confiabilidade, terra, aconchego, café, madeira.

L1 [
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APLICACAO DA MARCA

5.1 Rotulos nas Embalagens

Um novo envasamento do Mel de Melato Bracatinga, proposta modelo.
Esta embalagem de vidro, frasco de mel de colmeia transparente para lacre
de mel e com tampa de imersao.

onm .
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APLICACAO DA MARCA

5.2 A marca em embalagens ja utilizadas

Para mudar uma embalagem, é necessario ter razées bem claras e
importantes. Aléem de incrementar o conhecimento da marca, neste caso, o0
objetivo é motivar o consumidor a experimentar o produto e, mais adiante,
construir uma relacao

o <
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APLICACAO DA MARCA

5.3 Ambiente de varejo

BMeldeMelato o
Muitos sdo os atributos decisivos em estratégias e W G AR

como a embalagem pode contribuir nas compras :
no ponto de venda e corresponder as novas
expectativas,

oferecendo tecnologia, design, informacao,
relacionamento nos locais de exposi¢des.

TECNOLOGICO

(1 [
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APLICACAO DA MARCA

5.4 Proposta de Papelaria

Um impresso é fundamental para compor a sua
papelaria. Um cartaz bem impresso e com
acabamento bem feito gera um impacto positivo
na sua apresentacao. A arte do material deve
conter o logotipo da empresa e informacdes para
contatos.

- “0 consumo de mel em Santa Catarina & de 250 gramas/per
Mel na gastronomia capitafanc e com a uliizagao do alimento na gastronomia
Ampliar a utilizagao do mel na culinaria tradicional, incentivar 2 indicador Prat'camamg t"P hcaria.

F : ! Por isso, capacitamos as familias dos produtores que
© consumo do alimento, capacitar a_|:b|cult<_)rea para produ-;'éo passar&io a consumir mais e divulgarso essa opgdo
de alimentos & base do produto e disseminar seus beneficios para o consumidor’ destacou o consultor credenciado

para a saude. do Sebrae/SC.

Carne de porco ao missd e mel Mel na salada Molho de mostarda e mel

@ Sdo Braz Comércio de Mel e Derivados Lida '49) 3225.0001
Rua Sebastifio Muniz, 247 - Bairro Jardim Panorimico L. (4) 5226.000 @ www.melsaobraz.com.br
Lages - Santa Catarina {9 (49) 99966-2247  (49) 88811-8585 &2 melsaobraz@hotmail.com
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REPRODUCAO DA MARCA

6 6.1 Versao Positiva e Negativa

P Mel de Melatoi PS

6.2 Formas Incorretas de Uso

b

MMel de Melato

? .
Mel de ¢F Melato

X
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O presente Brand Book refere-se a uma proposta
desenvolvida para a empresa Lingmone, durante o
Projeto LIDERE Brand que foi desenvolvido pelo
Laboratdorio de Inovacdao em Desenvolvimento
Regional e Empreendedorismo (LIDERE), do
Instituto Federal de Santa Catarina - Campus
Lages, no ambito do Edital IF Mais Empreendedor,
promovido pela SETEC/IF Sul de Minas/FADEMA.

A proposta foi desenvolvida por uma equipe de seis
bolsistas vinculados ao Curso de Pds-graduacao em
Marketing e ao Curso Técnico em Administragcao
sob orientacao de quatro professores do IFSC
Lages.

O projeto ocorreu entre os meses de junho e
novembro de 2021.

AUTORIA

7 7.1 O Projeto LIDERE Brand

/7.2 O LIDERE

O Laboratério de Inovacao em Desenvolvimento
Regional e Empreendedorismo - LIDERE ¢é
resultado dos esforcos de cooperagao internacional
de suas instituicbes mantenedoras: Instituto
Federal de Santa Catarina - |IFSC, Instituto
Politécnico de Beja - IPBeja e ORION Parque
Tecnoldgico.

O objetivo geral do LIDERE €& realizar
pesquisas/investigacdes cientificas e atividades de
extensao visando auxiliar no desenvolvimento do
arranjo produtivo local das suas regides de
influéncia (Planalto Catarinense — Brasil e Alentejo
— Portugal).

Para mais informacdes acesse: www.lidere.pt

_ LIDERE @ uma cooperacgao IFSC, IPBeja e Orion



LIDERE

— == Laboratodrio de Inovacao em
L I D — === Desenvolvimento Regional e
— [ E—

Empreendedorismo

Projeto Lidere Brand

Equipe de autores/bolsistas:
Claudio Roberto Borragini - Gessica Mendonc¢a Pereira
Gracielli Azeredo Carvalho - Maria Giullietta Coelho Davila
Luciano Busato - Rodrigo Schlischting

Orientacao:
Prof. Dr. Thiago Meneghel - Prof.2 Dr.2 Larisse Kupski
Prof.2 M.2 Marisa Santos Sanson
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